Um negocio
com camadas e
mais camadas

de sucessso!
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Desde o século 19

A histéria do Hamburguer

As origens do hamburguer sao incertas e permeadas de mitos e
historias, porém é bem provavel que ele tenha sido preparado
pela primeira vez da maneira como o conhecemos hoje em fins
do século XIX ou comeco do século XX. O hamburguer moderno
é derivado das necessidades culinarias de uma sociedade que
mudava rapidamente devido a industrializagdao e, portanto,
usufruiam de menos tempo para o preparo de alimentos e
consumo das refeicoes.

,,,,“f‘. "'fé// ""’_'_... Grande parte do motivo pelo qual sua histéria é controversa

— deve-se ao fato de que os americanos disputam o titulo de terem
sido os primeiros a combinar duas fatias de pao com um bife de
carne moida, formando um "sanduiche de hambirguer"”, muito
embora seus dois ingredientes basicos, o pao e a carne, terem
sido preparados e consumidos separadamente durante muitos
anos antes dessa combinacdo. Pouco tempo depois de sua
criacao, o hamburguer foi preparado com todas as guarnicoes
que hoje em dia lhe sdo tipicamente caracteristicas—com
cebolas, alface e os picles cortados.




HAMBURGUERIA

/o T

Fama Mundial

Um dos pratos mais conhecidos
e consumidos no mundo.

Ele também goza de popularidade internacional e sua fama
mundial certamente representa o maior tipo de globalizacao do
consumo de comida humano, ao lado de outros pratos como o
doner kebab turco, a pizza italiana, e o sushi japonés.
Espalhou-se facilmente por continentes de diferentes culturas e
culinarias devido, segundo alguns, a sua facil maneira de
preparo e entendimento.

A cultura global culinaria em torno do hamburguer deu-se pelo
conceito de venda de alimentos processados, imaginado de
maneira notavel na década de 1920 pela cadeia de restaurantes
White Castle e que foi posteriormente aperfeicoado na década
de 1940 pelo McDonald's e por Ray Kroc.

Essa expansao mundial tem proporcionado comparacoes
econdmicas como o Indice Big Mac que permite a
comparacao do poder de compra dos diversos paises onde o
hamburguer Big Mac é vendido hoje em dia.




O inicio de tudo

De Sao José do Rio Preto para o Brasil

A Le Pingué surgiu em janeiro de 2015 e ap6s pouco mais de um
mes os amigos: Lucas, Maurilio, Rafael e Thiago juntaram suas
economias e inauguraram, no dia 24 de Janeiro, a primeira
unidade em Sao José do Rio Preto, interior do estado de Sao
Paulo.

ApoOs o sucesso da primeira loja, apenas trés meses apos a
inauguracao da marca, nasce a segunda loja Le Pingué e, em
seguida, logo se espalhou por todo estado de Sao Paulo.

Com um vasto projeto de expansao, a Le Pingué Franchising
possui atualmente 25 unidades em quatro estados brasileiros
com uma marca consolidada devido a exceléncia e a qualidade
dos produtos e servicos.

Nossa missdo é espalhar a alegria e o sabor dos nossos
produtos por todas as regioes onde estamos localizados.

Experimente nosso sabor. Experimente Le Pingué!
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Sempre em alta

O mercado de alimentacao
esta sempre crescendo

O segmento de alimentacdo fora de casa, também conhecido
como Food Service, vem crescendo vertiginosamente no
mundo e no Brasil. Os fatores que contribuem para este
crescimento, segundo o Estudo Mercado de Alimentacao Fora
de Casa, elaborado pelo Sebrae, sao:

- A crescente urbanizagao faz com que mais pessoas morem, estudem e
trabalhem em grandes cidades, o que dificulta e/ou inviabiliza fazer
refeicoes em casa;

- 0 aumento da participacao da mulher no mercado de trabalho, de forma
que lhe sobra menos tempo para continuar a desempenhar a tradicional
funcao de cozinhar para a familia;

- 0 ganho real na renda dos brasileiros, principalmente aqueles das
classes econdmicas C e D;

- A oferta cada vez maior de servicos de ahmentagao fora de casa
(restaurantes tradicionais, restaurantes por quilo, lafichonetes, lojas de
fast food etc.) em todo o Pais.
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Faturamento do Franchising
BILHOES

FATURAMENTO TOTAL EM 2015 Investir no ramo do Franchising é garantia de seguranca e
retorno, mesmo em tempos de nostalgia em nosso pais, o setor
nao parou de evoluir e os nimeros apresentados no ultimo
relatério da ABF (Associacao Brasileira de Franchising), mostra

.200/ o faturamento de mais de R$139 bilhoes, onde o ramo de
(o = alimentacao tem uma significativa participacdao de 20% dessa
PARTICIPA AO fatia. Esses numeros represetam um crescimento de 8,9% de

ALIMENTACAO 2014 para 2015 no ramo da alimentacao.

E 2016 promete ser ainda melhor, pois a pojecao de crescimento
esta proxima de 10% em todos os setores.




Seguranga

O Franchising € a melhor
opcao para se investir

De acordo com o Sebrae, o setor de franquias
proporciona muito mais seguranca para voce.
Apoés levantamento realizado, 65% das
empresas abertas de forma independente,
quebram dentro de 2 anos. Ja no setor de
franquias esse nimero despenca para apenas
4,4%. O numero de insucesso no Franchising é
muito menor devido a todo o suporte, apoio e
todas as estratégias desenvolvidas pela
Franqueadora em suas unidades piloto. Vocé
estara comprando um negocio que ja foi testado
e que realmente dara certo em sua cidade.

SEBRAE



Vantagens

HAMBURGUERIA . A~
S De ser um Franqueado Le Pingué
e Mgee Ao se tornar um Franqueado do Le Pingué, vocé tera todo o suporte para ter uma franquia padronizada

desde a fachada, até as embalagens, descartavieis e demais produtos e itens que compdem o negocio.

NOSSO
FRANQUEADO

tem padrdo tem distribuidores ndo tem padrdao

tem receita tem consultoria ndo tem receita

tem suporte tem agencia propria ndo tem suporte

tem marca tem treinamento ndo tem marca

tem midia nacional tem inovacdo ndo tem midia nacional
tem sistema proprio tem site completo ndo tem sistema proprio

tem parceiros tem planejamento ndo tem parceiros
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Completo

Treinamento para
novos Franqueados

Ao se tornar um Franqueado Le Pingué,
vocé vira para Sao José do Rio Preto/SP,
participar de uma semana intensa de
Treinamento tedrico e pratico.

O Treinamento sera divido entre parte
téorica na Franqueadora e parte Pratica
em nossa Franquia Piloto, com modulos
operacionais onde vocé aprende na pratica
como administrar a sua franquia evitando
assim, qualquer possibilidade de erro.
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Suporte
de Qualidade

Departamentos a sua disposicao

Nossos franqueados contam com
Suporte total da Franqueadora. Todas as
areas estao a disposicao para encurtar seu
caminho para o sucesso. Realmente
fazemos as engrenagens rodarem!
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EXPANSAO ARQUITETURA
Crescimento saudavel Mantém o padrao
da Marca a nivel nacional. das Franquias.
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SHOP FRANCHISING @
Compra coletiva, materiais \

padronizados e menores custos.

CORPORATIVO

Busca por parceiros e novos
produtos estratégicos.

MARKETING

Materiais de Marketing e
Acoes Nacionais da Marca.
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IMPLANTAGAO

Suporte total pré
inauguracao.

CONSULTORIA

Suporte total pas
inauguracao.

—

OPERAGOES

Suporte no planejamento
e operacao da unidade.
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Marketing

Materiais e Comunicacao padronizadas

Ao se tornar um Franqueado Le Pingué, vocé contara com uma agéncia de marketing interna e
exclusiva, ou seja, tera uma equipe atuando full time em prol da marca, criando materiais,
buscando os melhores meios de comunicacao e exposicao da marca a nivel Brasil e o mais
importante, zelando pela padronizacao que é o principal de uma rede de Franquias.

Essa equipe também gerencia a verba de marketing, que é o recurso usado nas acgoes a nivel
nacional em meios de comunicacao como internet, jornais, revistas, canais de tv aberta e fechada,
negociacdes com celebridades para representar a marca e demais acoes que visam o aumento da
visibilidade do Le Pingué no Brasil!
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~LE PINGUE—

MOLHO DE TOMATE CASEIRO *~ BURGUER DE 190 GRAMAS
QUEIJO * CHIMICURRI ARGENTINO
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PAO AUSTRALIANO
MAIONESE CASEIRA

BURGUER 190 GRAMAS

CHEDDAR

CEBOLA CARAME[IZAD&

BACON PICADA
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MAIONESE VERDE -+ BURGUER 190G DE SALMAO
CREAM CHEESE - CEBOLINHA - MOLHO TARE
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MAIONESE CASEIRA | .
- BURGUER DE 190G DE COSTELA ‘
e . . WY i 5 QUEIJO PROVOLONE |
MOLHO DE TOMATE CASEIRO . "% g L TN MOLHO BARBECUE
BURGUER DE 190'GRIMAS & ol " g TN CEBOLA ROXA
CATUPIRY " s T BACON PICADO
~ BACON PICADO o el
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O cardapio padrao conta opcoes fixas de
Hamburgueres e a cada duas semana do meés,
temos o Especial da Semana, com lanches que ja
fizeram parte da promocdo ou lancamentos.
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No Le Pingué o cliente sempre tera a certeza de
que além das opgcoes tradicionais, sera
surpreendido por uma novidade como um Duplo
Bacon, Brie Burguer, Fraldinha na Mostarda,
Parmeggiano, Pepperoni, Shitake na Manteiga e
outros inimeros hamburgueres diferenciados
que sao exclusivos de nossa marca. -
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NosSsosS
Parceilros

Departamento Corporativo e

[ AMSTEL )

Contamos com um departamento corporativo =4

que busca parceiros e visa facilitar o dia a dia AMSTEL
de nossos franqueados e também dar mais
solidez nas atividades, a franqueadora procura
estar em contato com os melhores
fornecedores do Brasil, assim garantimos
vantagens nas aquisi¢bes de materiais e
insumos para a rede.




Nossas Franquias

Unidade Prépria

Contamos com uma Franquia propria em Sao José do Rio Preto,
nesta unidade sao elaborados todos os sabores e modelo de
operacao que hoje servem de base para as atividades de nossas
franquias Brasil a fora.

Ao adquirir uma Franquia do Le Pingué, vocé realizara um
treinamento em nossa unidade piloto e chegara 100% preparado
para gerenciar a sua unidade.
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Padronizadas

Unidades com a mesma Arquitetura

Todas as Franquias do Le Pingué devem seguir um padrao que a
Franqueadora, por meio de um departamento de Arquitetura
estipulou depois de varios estudos e testes.

Esse padrao favorece o Franqueado, pois sabera qual o melhor
ponto comercial locar, o que garante um custo reduzido, melhor
organizacao do espaco, tanto de trabalho na cozinha, como de
balcao e de atendimento ao cliente em um ambiente agradavel e
com o conforto que ele merece.
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