


empresa

Criadora Maior empresa

no segmento de
Malas, Mochilas e
Acessorios

comercializadora




Nascemos inovando o

segmento de malas e mochilas,

Queremos nos tornar a marca mais
lembrada pelo consumidor, através

' » de um trabalho constante de inovacao,

relacionamento e comunicacao.




e ofertar malas e mochilas de boa qualidade com um o6timo custo beneficio,
criando um ambiente favoravel para relacionamentos duradouros.




Grande experiéncia no Otimo relacionamento com Capilaridade da
desenvolvimento de produtos. nossos produtores e lojistas. nossa distribuicdo.




A Sestini

se apoia
em

pilares
principais

Posicionamento

TRIBUTOS DA MARCA

Inovacao/Conhecimento ‘
Para inovar é necessdrio Atributos
conhecer o mercado e os publicos filosdficos ou g

corporativos

Qualidade/Confianca
Qualidade nos produtos Atributos
e qualidade nos

) ) emocionais
relacionamentos=confianca

Acesso /
Bom custo-beneficio Atributos
e boa distribuicdo/ bdsicos
capilaridade
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SESTINI BY ROLIM

By Rolim

qum n-;n t u;n 1)
Estojo Caveira Estojo Badaboom Estojo Lady Estojo Zumbie
71071 71070 71068 71068
LARG 22cm ALT 9cm LARG 22cm ALT 8cm LARG 22cm ALT 89cm LARG 22cm  ALT 9cm
PROF Bcm PESO 0,03 kg PROF 6 cm PESD 0,03 kg PROF 6 cm PESD 0,03 kg PROF Bcm PESO 0,03 kg
CAP 1,19 litros CAP 1,19litros CAP 1,19litros CAP 1,19 litros
-) -

Estojo Allien Bolsa Tate Angel Bolsa Tote Cidade Mochila G Caveira
71087 71066 71085 71084

LARG 22cm A Scm LARG 38cm ALT 28cm  LARG 38cm  ALT 2Bcm LARG 32cm
PROF Bcm PESO 0,03 kg PROF10cm PESD 0,25kg PROF10cm PESO 0,25 kg PROF17cm F
CAP 1,19 litros CAP 10,64 litros CAP 10,64 litros CAP 26,7 litros

fel

-
Mochila G Badaboom Machila G Lady Mochila G Zumbie Mochila G Allien
71063 71062 71061 71060
LARE 32cm  ALT 489cm LARG 32cm  ALT 49cm LARG 32cm  ALT 49cm LARG 32cm  ALT 49cm
PROF 17cm  PESO 0,51 kg PROF17cm PESD 0,51 kg PROF17cm PESD 0,51kg PROF17cm PESO 0,51 kg
CAP 26,7 litros CAP 26,7 litros CAP 26,7 litros CAP  2B,7 litros




FRONT CARD

Exemplo com 1
feature com

beneficio
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RESISTENTE



tanto pelos lojistas quanto pelo consumidor final - mas nao de forma uniforme.




MYl

Site Reclame aqui,

somos unico fornecedor
de malas e mochilas a receber
certificacao RA 1000 de pos venda!

Voltaria a fazer
negocios?

N® de Nota
Avaliagbes Consumidor

Sestini Mercantil Ltda 44 100% 43 8.77 97 .7% 86% Selo RA1000

indice de Solugdo Avaliagdo

Empresa Reclamacgbes Respondeu
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NOVA COMUNICACAO

GARANTIA
ILIMITADA

SESTINI

CONTRA DEFEITOS
DE FABRICACAO

SESTINI




NOVA COMUNICACAO

GARANTIA
ILIMITADA
SESTINI

CONTRA DEFEITOS
DE FABRICACAO

SESTINI




NOVA COMUNICACAO

™ A

NO MERCADO
COM GARANTIA
ILIMITADA




em Guarulhos e Cruzeiro
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— CAMPANHA

Uma campanha que convida o Brasll inteiro
a viajar, curtir a vida e se divertir a vontade.
E que mostra que as malas e mochilas Sestini
estao PRO QUE DER E VIER.




— COMUNICACAO 2014-2015

Revista W pro que der Agdes
e Jornal - e Blitz
e vier

Promocao




— MEIOS - TV

Vamos rodar o Brasil inteiro com mais

de 118 milhdes de impactos (infantil + juvenil).

- Mulheres Jovens
home&health @ Gliow) mTE"E

21X FOX
MEGCAPIX




SKANK

Nada como um grande sucesso do pop nacional
para impulsionar ainda mais o sucesso da marca
na TV e no Youtube.




— MEIOS - ANUNCIOS IMPRESSOS

Paginas duplas, simples e 42 capa nas principais
revistas do pais. Novidade: anuncios de produto
e insercoes no jornal Destak.

~—Femininas Viagem Jornal——

GARAS Viagem ®Destak




MEIOS - ANUNCIOS IMPRESSOS -

SESTINI



— HOTSITE SOU PRO DER E VIER - A SESTINI

) PLANOE
:;:: PERDER

o as medhores viagens nio 550 planejadas

Pro que der e vior. 20 o Sestini ontond




— BLOGS

O que ja era bom, fica ainda melhor.
Nossos lancamentos serao tema de posts em blogs
de grande visibilidade nos mais diversos segmentos

(masculino, feminino, jovem, moda e viagem).
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— DIGITAL

A Sestini com muito mais forca
e proxima de quem navega pela web.

—— Portais Sites verticais Performance —,
g'c%?no sﬁno decolar{’c‘oms GO ' gle
R7 %) MelhoresDestinos Google  You
' AdWo%ds dﬁ
e vigjanetl mundi@
e Somoe g 5~ facebook.
. X <
YAHOO’ mdel?iuher trivisor rea l medla.
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— INFANTIL

O que ja era bom, fica ainda melhor.

Grandes investimentos em comerciais de TV.

— TV a Cabo

6@% R XBIC

discovery kids-

D Soiior nicxelodeon

TV Aberta —




— VEJA NOSSOS RESULTADOS

Mais de

190

milhoes mil
de impactos fas no

em revistas. Facebook.

Mais ae

127

milhoes

de impactos

na

milhoes
de views

Nno You Tube,




— E O QUE ESTA POR VIR
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Os produtos hoje sGo muito parecidos
aos olhos do consumidor.






A comunicacdo deve ser pensada contemplando todos os tipos de lojas.
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A comunicacdo deve ser pensada contemplando todos os tipos de lojas.




A comunicacdo deve ser pensada contemplando todos os tipos de lojas.
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'fContato direto 111/ '-'Construgao de MaTey!

penetracdo de mercada _. N necess 2] E posicao diferenciada

facilitando acessoao --do consumidor -mostrando o “Universo
consumidor , /11// Sestml de produtos”







PROJETO DE ARQUITETURA

ESCRITORIO DE ARQUITETURA MAURICIO QUEIROZ
- Arquiteto renomado no varejo.
- No mercado a 25 anos.
- Experiéncia com grandes marcas de varejo

Portobello

o
l°@:\$:\ ATelhanorte VIVARA MONE

emporionaka

Porfobello

Valisere® nextel. .\npora () OMEGA







EMBALAGENS PADRONIZADAS
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FRANQUIAS SESTINI

CONCEITO LOJA
LAYOUT o3

e - [H

LAYOUT - drea=6om?

VIAGEM (38,6mL )- 66%
EXECUTIVA (2,7mL)- 5%
JUVENIL (9,6mL)- 16%

INFANTIL (7,5mL)- 13%




Ex. Campanha de Liquidacao

Campanhas em
Video Wall

|

Comunicacao
com display de
malas e
prateleiras
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Shopping Morumbi
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Shopping Morumbi



Shopping Morumbi



Shopping Morumbi



Shopping Cidade Sao Paulo (Av. Paulista)



Shopping Iguatemi Campinas



Shopping Parque Maia - Guarulhos



|-
Shopping Parque Maia - Guarulhos




Bourbon Shopping Pompéia — Sao Paulo ; 2



Goiania Shopping - Goiania
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Sestini Aeroporto Internacional de Guarulhos — Term 2



Demais Lojas E=l

- Shopping Golden Square — Sdo Bernando do campo / SP

- Shopping Center Norte — SP

- Shopping Patio Higienopolis — SP

- Shopping Paulista — SP

- Shopping Ibirapuera — SP

- Shopping Villa Lobos

- Shopping Bourbon Pompeia — SP

- Shopping Metro Tucuruvi - SP

- Shopping Plaza Tiete - SP

- Shopping Morumbi - SP

- Shopping Iguatemi Campinas — Campinas / SP

- Shopping Parque Maia — Guarulhos / SP

- Shopping Cidade Sao Paulo — SP

- Shopping Flamboyant — Goiania / GO

- Goiania Shopping — Goiania / GO (inaug. Mai/2016)

- Shopping Morumbi Town — SP (inaug. Ago/2016)

- Aeroporto Internacional de Guarulhos — SP (inaug. Nov/2016)
- Shopping Passeio das Aguas — Goiania / GO (inaug. Nov/2016)
- Primeiro Outlet da marca localizado em Embu das Artes (inaug. Dez/2016)
- Shopping Capim Dourado — Palmas — TO (inaug. Mai/17)
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Shopping Morumbi
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Sho.p‘ping M;orumbi



Shopping Morumbi
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Shbpping Morumbi



Shopping Morumbi
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Shopping Morumbi




Shopping Morumbi



Shopping Morumbi
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Shopping Morumbi







Shopping Morumbi



Shopping Morumbi



Shopping Morumbi
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Shopping Parque Maia - Guarulhos
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Shopping Parque Maia - Guarulhos
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Shopping Parque Maia - Guarulhos
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Shopping Parque Maia - Guarulhos



Shopping Parque Maia - Guarulhos



Shopping Parque Maia - Guarulhos
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Shopping Parque Maia - Guarulhos






